               艾菲媒体实效奖推荐邀请函
                       媒体名称：
艾菲奖（EFFIE AWARDS）于1968年由美国营销协会(AMA)创立，创立的宗旨是Awarding ideas that work!创意，以实效论英雄。中国艾菲奖是在全套引进国际（美国）艾菲奖的完整理论、评估体系基础上，根据中国市场情况，以广告运动、营销手段、传播效果、创意创新程度为主要的评估指标，是中国惟一一个以营销传播运动为评估对象的奖项，艾菲奖被誉为营销传播界的“奥斯卡奖”。
今年新增设的艾菲媒体实效奖是针对国内媒体设立的具备国际专业实效的奖项，艾菲奖的精神实质就是任何营销传播运动为客户获得实效都可以角逐艾菲奖。无论是营销策略整合，还是能够达成目标效果的单一策略。媒体经营模式的创新带来的效益的增长与品牌价值的提升，恰恰符合艾菲奖创意加实效的营销精髓。对媒体而言，通过艾菲奖展示自身优势和价值所在，吸引更多广告主和营销传播公司的合作，可以进一步提升其品牌价值与经营效益。
基于贵媒体单位在业内的口碑与影响，         中国广告协会广播委员会  
已经将贵媒体推荐到艾菲媒体实效奖的入围奖项中！恭喜您的成功入围！
获得入围奖项的媒体单位已具备资格继续角逐艾菲媒体实效金、银、铜奖项的评审。艾菲媒体实效奖共分为三类：
一、媒体形象类：媒体通过自身形象的提升以及媒体形象对企业/品牌营销目标达成的促进作用。
二、媒体产品（内容）创新类：媒体通过内容创新，促进企业/品牌营销目标的达成。
三、媒体服务类：媒体通过企业/品牌营销传播过程中的参与和服务，促进营销目标的达成。
获得入围奖的媒体单位自荐栏目名称为：
A                      ；B                      ；C                          
请获得入围奖的媒体单位将案例参赛表格进行如下填写后进行提交，其他相关资讯详见艾菲官网：http://www.effiechina.org（备注：案例提交截止时间为7月30日）
对媒体而言，通过艾菲奖展示自身优势和价值所在，吸引更多广告主和营销传播公司的合作，进一步提升其品牌价值和经营效益，同时也是对贵媒体在自身品牌与广告经营业绩领域中的权威专业肯定。
在此，我们邀请您一同参与进来，共同助力崭新的中国艾菲奖，期待您出色的媒体案例在今年的评审中脱颖而出！
Let's make history!让我们一起创造历史！
                                                  中国广告协会广播委员会
                                                   中国艾菲奖推广委员会
                                                         2011年6月30日
附（一）：参赛表格
艾菲媒体实效奖服务类·参赛案例表格
	案例基础信息

	注：服务类的核心是媒体通过企业/品牌营销传播过程中的参与和服务，促进营销目标的达成。

	1.案例基础信息
	1a.案例名称
	　

	
	1a说明：案例名称是该媒体营销传播运动在对外宣传中使用的全名，能够简要概括品牌名称、主题名称。

	
	1b.客户
	　

	
	1b说明：广告客户必须填广告主公司全称，而不是填写其媒体名称。

	
	1c.案例时间
	

	
	1c说明：请填写案例始末时间，起始时间为媒体营销传播活动开始实施执行时间，结束时间为整体流程执行完毕时间。

	
	1d.案例概述
	

	
	1d说明：案例概述要求以最简单扼要的语言概括整个营销传播活动的执行过程以及媒体在其中的服务配合，前期策略提出、媒体实际服务以及后期的营销实效将在下面表格中详细填写，可以简略回答，总体文字不得超过400字。

	案例具体内容

	2.市场洞察
	2a.市场背景
	

	
	2a说明：请分析产品定位、目标受众消费习惯和需求等市场背景信息，不少于300字。

	
	2b.竞争情况
	

	
	2b说明：请在此处提供产品/服务的市场竞争状况、竞争者的营销策略，以及该案例所采用的有针对性的营销策略，不少于300字。

	
	2c.市场目标
	

	
	2c说明：请根据市场竞争环节、竞争者策略等，分析营销活动所要达到的市场目标，并详细说明各阶段性目标，不少于300字。

	3.媒介策略与执行
	3a.媒介策略
	

	
	3a说明：请概述该案例的媒介传播策略与组合，并深入说明项目在每阶段中选用媒体的目的，媒体在当中起到的作用，与媒体合作的不同形式等，不少于300字。

	
	3b.媒介服务
	

	
	3b说明：在营销传播过程中，媒介通过何种方式参与营销策划，如何通过对客户的服务举措和创新，实现客户营销传播的效果。不少于300字。

	
	3c.媒介表现
	

	
	3c说明：媒介表现的部分在ppt中体现，无需在表里面填写，主要讲述案例的概况、步骤、媒介创意手法及表现手段，包括平面创意、户外广告的实景图、网络广告的效果截屏等所有媒体表现形式。（以图文方式讲述各个步骤中媒介形式的表现）

	4.营销效果与目标达成
	4a.执行效果
	

	
	4a说明：请提供客观数据证明营销传播运动的执行效果，包括传播数据指标（如事件、广告到达率、覆盖率、浏览量、收视率等）；目标受众参与规模与程度（如人数、互动性等）；市场销售提升数据（如销量、渠道扩张情况等）；品牌塑造与提升（如知名度、美誉度、塑造/转型/提升）。

	
	4b.市场评价
	

	
	4b说明：请概述营销传播运动的市场各方评价情况，包括：广告客户、第三方机构、受众、媒体，该处所涉及评价内容必须是已正式对外公布或者有证明材料的，证明材料请按附件方式同时提供完整。

	附件说明
	附件1
	

	
	附件2
	

	
	附件3
	


 艾菲媒体实效奖产品（内容）创新类·参赛案例表格
	案例基础信息

	注：媒体产品（内容）创新的核心是媒体通过内容创新，促进企业/品牌营销目标的达成。

	1.案例基础信息
	1a.案例名称
	　

	
	1a说明：案例名称是该媒体营销传播活动在对外宣传中使用的全名，能够简要概括品牌名称、主题名称。

	
	1b.客户
	　

	
	1b说明：广告客户必须填广告主公司全称，而不是填写其媒体名称。（可以是栏目赞助商，第一贡献方、第二贡献方、第三贡献方）

	
	1c.案例时间
	

	
	1c说明：请填写案例始末时间，起始时间为媒体营销传播活动开始实施执行时间，结束时间为整体流程执行完毕时间。

	
	1d.案例概述
	

	
	1d说明：案例概述要求以最简单扼要的语言概括整个栏目策划的执行过程，前期策略提出以及后期的实效将在下面表格中详细填写，可以简略回答，总体文字不得超过400字。

	案例具体内容

	2.受众洞察
	2a.文化背景
	

	
	2a说明：请分析目标受众群文化背景、阅读观赏习惯和需求等市场背景信息，以及对媒介相应内容创新的要求。不少于300字。

	
	2b.竞争情况
	

	
	2b说明：请在此处提供同类栏目的市场竞争状况、竞争者的营销策略，以及该案例所采用的有针对性的策划策略，不少于300字。

	
	2c.市场目标
	

	
	2c说明：请根据市场竞争环节、竞争者策略等，分析栏目创新所要达到的市场目标，并详细说明各阶段性目标，不少于300字。

	3.媒介策略与媒介内容创新
	3a.媒介策略
	

	
	3a说明：请概述该案例的媒介传播策略与组合，并深入说明项目在每阶段中内容与形式的包装，主持人形象的包装起到的作用，不少于300字。

	
	3b媒介内容创新
	

	
	3b说明：请说明媒介如何通过内容创新，实现媒介内容与客户营销传播目标的融合，建立营销平台，保证营销传播效果。不少于300字。

	
	3c.媒介表现
	

	
	3c说明：媒介表现的部分在ppt中体现，无需在表里面填写，主要讲述案例的概况、步骤，媒介内容创新对媒介创意手法及表现手段的支持，包括平面创意、户外广告的实景图、视频的效果截屏等所有媒体表现形式。（以图文方式讲述各个步骤中媒介形式的表现）

	4.营销效果与目标达成
	4a.执行效果
	

	
	4a说明：请提供客观数据证明营销传播活动的执行效果，包括传播数据指标（如事件、广告到达率、覆盖率、浏览量、收视率等）；目标受众参与规模与程度（如人数、互动性等）；市场销售提升数据（如销量、渠道扩张情况等）；品牌塑造与提升（如知名度、美誉度、塑造/转型/提升）。

	
	4b.市场评价
	

	
	4b说明：请概述该栏目营销传播活动的市场各方评价情况，包括：广告客户、第三方机构、受众、媒体，该处所涉及评价内容必须是已正式对外公布或者有证明材料的，证明材料请按附件方式同时提供完整。

	附件说明
	附件1
	

	
	附件2
	

	
	附件3
	


艾菲媒体实效奖形象类·参赛案例表格
	案例基础信息

	注：形象类的核心是媒体通过自身形象的提升以及媒体形象对企业/品牌营销目标达成的促进作用。

	1.案例基础信息
	1a.品牌名称
	　

	
	1a说明：品牌名称是该媒体名称以及在传播活动中的目标标题

	
	1b.客户
	　

	
	1b说明：广告客户必须填广告主公司全称，而不是填写其媒体名称。（可以是广告代理公司，第一贡献方、第二贡献方、第三贡献方）

	
	1c.案例时间
	

	
	1c说明：请填写案例始末时间，起始时间为媒体营销传播活动开始实施执行时间，结束时间为整体流程执行完毕时间。

	
	1d.案例概述
	

	
	1d说明：案例概述要求以最简单扼要的语言概括整个营销策划和媒介应用的执行过程，前期策略提出以及后期的实效将在下面表格中详细填写，可以简略回答，总体文字不得超过400字。

	案例具体内容

	2.受众洞察
	2a.文化背景
	

	
	2a说明：请分析目标受众群文化背景、阅读观赏习惯和需求等市场背景信息，以及媒介品牌形象与传播目标的关联。不少于300字。

	
	2b.竞争情况
	

	
	2b说明：请在此处提供同类品牌的市场竞争状况、竞争者的营销策略，以及该案例所采用的有针对性的策划策略，不少于300字。

	
	2c.市场目标
	

	
	2c说明：请根据市场竞争环节、竞争者策略等，分析品牌创新所要达到的市场目标，并详细说明各阶段性目标，不少于300字。

	3.媒介策略与媒介形象
	3a.媒介策略
	

	
	3a说明：请概述该品牌的媒介传播策略与组合，以及对媒介形象在媒介选择中的要求。不少于300字。

	
	3b.媒介形象

	

	
	3b说明：媒介形象概述，媒介形象对营销传播和营销目标达成的促进作用。不少于300字。

	
	3c.媒介表现
	

	
	3c说明：媒介表现的部分在ppt中体现，无需在表里面填写，主要讲述案例的概况、步骤、媒介创意手法及表现手段，包括平面创意、户外广告的实景图、视频的效果截屏等所有媒体表现形式与媒介形象的关联。（以图文方式讲述各个步骤中媒介形式的表现）

	4.营销效果与目标达成
	4a.执行效果
	

	
	4a说明：请提供客观数据证明营销传播活动的执行效果，包括传播数据指标（如事件、广告到达率、覆盖率、浏览量、收视率等）；目标受众参与规模与程度（如人数、互动性等）；市场销售提升数据（如销量、渠道扩张情况等）；品牌塑造与提升（如知名度、美誉度、塑造/转型/提升）。

	
	4b.市场评价
	

	
	4b说明：请概述该品牌营销传播活动的市场各方评价情况，包括：广告客户、第三方机构、受众、媒体，该处所涉及评价内容必须是已正式对外公布或者有证明材料的，证明材料请按附件方式同时提供完整。

	附件说明
	附件1
	

	
	附件2
	

	
	附件3
	


附（二）：奖励方式
一：荣获艾菲金、银、铜奖各专业奖项的作品奖授艾菲奖杯。
二、入围奖作品授予艾菲荣誉证书。
三、入围奖及以上奖项的作品将收录在编辑成册的《艾菲获奖案例集》等专业书籍中。
四、入围奖及以上奖项的作品，有机会在《Effie China》杂志以及相关其他刊物、网络媒体、艾菲巡讲、艾菲论坛等渠道展示，优秀作品还有机会特别推荐到国际艾菲奖评审机构进行全球范围内的交流与巡展。
